LORENTZEN & SIEVERS

VERPACKUNGEN UND MASCHINEN

Verpackung als Faktor fiir die Wahrnehmung

Im Gesprach mit dem Fruchthandel Magazin informierte Claudia Schuh, Leiterin Marketing bei
Lorentzen & Sievers, liber die Forschungsarbeit des Unternehmens sowie iiber die Wirkung einer
Verpackung auf die Wahrnehmung des Produkts. Wahrend der FRUIT LOGISTICA présentierte
sich das Unternehmen am Gemeinschaftsstand mit seinem Partner Infia.

Der Verpackung kommt nach wie vor
eine besondere Bedeutung zu. Das
~ zeigt sich beispielsweise an einem Produkt
wie Kartoffeln: Die Verpackung trigt dazu
bei, dass dieses Niedrigpreis-Produkt vom
Verbraucher als wertiger wahrgenommen
wird“, so Claudia Schuh. Zudem bestehen
die von L&S auf der Fruit Logistica préasen-
tierten Kartoffel-Verpackung zum GroRteil
aus Papier. Das komme den Anforderungen
des Verbrauchers nach Nachhaltigkeit ent-
gegen, da das Material aus FSC-zertifizier-
ter, nachhaltiger Holzwirtschaft stamme.
Daneben sei die Verpackung auch in ihrer
GroBe auf moderne Verhéltnisse, also auf
den Verbrauch von Single-Haushalten ab-
gestimmt.

Doch geht die Arbeit an der Verpackung
fiir Lorentzen & Sievers iiber die bloRe
Herstellung hinaus. Das Unternehmen ist
zum einen als Forschungspartner diverser
Hochschulen und Institute tétig. Im Vorfeld
der FRUIT LOGISTICA wurde zudem eine
betriebsinterne Studie erstellt, die Auskunft
liber den CO,-Ausstoss in der Verpackungs-
herstellung geben sollte. ,Die Datenlage zur
Herstellung von Verpackungen ist schwie-
rig, weswegen wir uns in diesem Bereich
einen Uberblick verschaffen wollten. Al-
lerdings lésst sich hier kein offizieller CO,-
Footprint ablesen”, erklarte Claudia Schuh.
»Doch hat uns diese Uberpriifung im Be-
reich Nachhaltigkeit wichtige Einsichten

Die Verpackung trégt dazu bei, dass ein Produkt vom Verbraucher als wertiger wahrgenommen wird.

fiir unsere Arbeit geliefert, die wir zukiinftig
in die Verpackungskonzeption einflieRen
lassen.”

Doch sei Nachhaltigkeit nicht nur ein
Aspekt, der im Hinblick auf die Herstel-
lung der Verpackung wesentlich sei. Auch
die Verldngerung des Shelf-life sowie alle
Konzepte gegen Lebensmittelvernichtung
seien wesentlich fiir die Nachhaltigkeit.
»Wir liefern beispielsweise Folien, die den
Gastautausch und Feuchtigkeitsgehaltre-

gulieren, wodurch die Keimbildung verrin-
gert und die Haltbarkeit in relevantem Ma-
Re verldngert wird. Eine optimierte Beliif-
tung innerhalb der Verpackung wirkt sich
positiv auf die Kiihlung aus, was wiederum
fiir eine Energie-Reduktion bei der Lage-
rung sorgt."

Daneben bildet das Portfolio von L&S
weitere Trends ab, die sich durch Verbrau-
cher-Anforderungen ergeben haben: Das
Functional Packaging, zu dem wiederver-
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schliefbare Verpackungen gehiiren, durch
die Verbraucher bequem unterwegs Obst
und Gemiise als Snack konsumieren kon-
nen, oder Kartons, die nach der Nutzung
von Kindern als Spielzeug eingesetzt wer-
den.

Einen neuen Trend sieht Claudia Schuh
im Siegeln von Verpackungen: ,Diese Ver-
packung bietet den Vorteil, dass weniger
Folie eingesetzt werden muss. Zudem er-
miiglicht sie am PoS einen attraktiven Blick
auf das Produkt.” 5.2
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Nachhaltigkeit ist nicht nur im Hinblick auf die Herstellung der Verpackung ein wesentlicher Aspekt, sondem spielt auch bei
der Konzeption eine wesentliche Rolle.
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Am Stand von Lorentzen & Sievers stellte Marketingleiterin Claudia
Schuh das Produktportfolio vor und berichtete iber die F I
des Untemehmens im Bereich CO2-Ausstoss sowie die Wirkung von
kung auf die Wahmehmung von Verbrauch
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