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Verpacken

Fachthema 15

Das Thema Nachhaltigkeit
und die emotionale Ansprache
des Verbrauchers durch die Ver-
packungsldsungen sollten damit
die Kernelemente jeder moder-
nen Verpackungsstrategie sein.
»,Beim Design ist es besonders
wichtig, die Emotionen der Ziel-

gruppe zu erreichen. Wenn et-
was besonders siif schmeckt,
besonders locker ist oder frisch
schmecken soll, muss der Ver-
braucher diesen Genussmoment
so bildhaft dargestellt bekom-
men, dass ihm das Wasser im
Munde zusammenlduft®, erklart
auch Claudia Schuh vom Verpa-
ckungsspezialisten Lorentzen &t
Sievers in Henstedt-Ulzburg.
Neben den hohen Anforderun-
gen an das Design wiinschen
sich Verbraucher laut Umfragen
auBerdem moglichst viel Trans-
parenz und Information tiber
das Produkt. Die Technik der
QR-Codes offnet

hier eine grofe

Erkenntnis-

und Er-

leb-

niswelt. Lorent-
zen & Sievers spricht
hierbei gern von der verlanger-
ten Riickseite der Verpackung.
QR-Codes sind zweidimensiona-
le Codes, die mit der Kamera ei-
nes Smartphones eingescannt
werden und tiber die sich dann
eine mobile Website 6ffnet. Uber
diese Website konnen Produkt-
informationen vermittelt, eine
Markenwelt dargestellt und
Kunden mit Spielen und anderen
Interaktionen unterhalten wer-
den.

In Sachen Produktsicherheit
kénnen QR-Codes ein wirkungs-
volles Riickverfolgbarkeitssys-
tem bieten. Auch zur Mitarbei-
tergewinnung, Promotion von
Veranstaltungen oder der An-
kiindigung neuer Produkte fin-
den QR-Codes ihren Einsatz.

Fiir die- Brotchentiite - das
Werbemedium Nr. 1 fiir jeden

Bécker - ist ein QR-Code in der
Zukunft bestens geeignet. Hier
koénnen alle wichtigen Informa-
tionen iiber das Unternehmen
und die gewiinschte Markenbot-
schaft dem Kunden quasi tiglich
nahe gebracht werden. Eine
Brotchentiite erhilt ohnehin im
Schnitt vier bis sechs Sichtkon-
takte, die dann auf den QR-Code
treffen. Er er6ffnet somit nach-
haltige Moglichkeiten fiir die
Unternehmenskommunikation.
Schon allein auf der Tiite
konnen saisonale Produkte,
Neueroffnungen oder auch
Preisaktionen beworben wer-
den. Dabei kann und soll
sich die Optik einer Ak-
tionstiite durchaus im
Design von der iibrigen
Verpackungslinie un-
terscheiden, um .die
Auffilligkeit zu garan-
tieren - natiirlich abge-
stimmt auf das bestehende
Erscheinungsbild. Zum
Beispiel ist eine einfarbi-
ge Umsetzung einer ver-
kaufsfordernden Aktion
nicht nur kostenglinsti-
ger, sondern kann rich-
tig umgesetzt auch sehr viel
Aufmerksamkeit erregen. Bei
hochwertigen Markenbildungs-
maBnahmen kann das Druckbild
auch fotorealistisch dargestellt
werden. Neue oder weiter ausge-
baute Geschiftsfelder, wie etwa
der Snack und ,to go* Bereich,
kénnen wirksam beworben und
unterstiitzt werden.



