Zugabe im Huckepack

Wie sich buchstablich im Huckepack erfolgreiche Onpack-Promotions
realisieren lassen, stellt das Unternehmen Lorentzen & Sievers mit Elas-
tiTote® unter Beweis. Das in Kooperation mit Nestlé entwickelte Produkt
aus Polypropylen-HangTag und Elastomer wurde fir eine Jubilaumsakti-
on im Lebensmitteleinzelhandel entwickelt, um eine grof3e mit einer klei-
nen Maggi-Flasche zu verbinden. Die Botschaft am POS: ,Zum 100-jahri-
gen Geburtstag der REWE Dortmund alles Gute von Maggi”.

Flexibilitat stellt das Produkt aber auch in vielen weiteren werbli-
chen Zusammenhangen unter Beweis: Ob Getranke-, Lebensmittel- oder
Kosmetikindustrie — als Aufmerksamkeitsverstarker eignet sich das Hu-
ckepack-Befestigungssystem fur alle Produkte, an denen sich ein Gum-
miband fixieren ldsst. Dabei konnen die ElastiTotes® mit zwei Schlingen,
aber auch mit Klebestreifen am HangTag zum Ankleben oder mit Stanz-
schnitten zum Einschieben von Produktmustern hergestellt werden.
Elastomer und Anhénger sind lebensmitteltauglich, feuchtigkeits- und
temperaturbestandig, sodass sich z.B. auch Warenproben an den Seiten-
spiegeln von Autos auf Kundenparkpldtzen anbringen lassen.
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Welche Herausforderungen galt es bei den fiir
Maggi umgesetzten ElastiTotes® zu meistern?
Flr die Prasentation am POS musste eine Form
gefunden werden, die die Form der Flasche zur
Celtung bringt, das Produkt aber nicht verdeckt.
Das Befestigungssystem sollte dariliber hinaus
flexibel sein, um das Rickstapeln in den Original-
Karton zu ermoglichen. AuBerdem sollte die klei-
ne Maggi-Flasche leicht zu entnehmen sein und
gleichzeitig eine vorzeitige Entwendung im Markt
verhindert werden. Letztlich sollte auch der Mate-
rialbedarf moglichst gering gehalten werden.

Wie ist die POS-Aktion mit den Maggi-Flaschen
angekommen?

Die Aktion ist vom Konsumenten liberaus positiv
angenommen worden. Gerade zu Reisezeiten sind
kleine VerbrauchsgroBen sehr beliebt. Weiterhin
ist im Marketing hinlanglich bekannt: Gratiszuga-
ben ziehen immer.

Inwieweit lassen sich die Anbringungssysteme
an eigene Bediirfnisse anpassen?

Neben einer grofien Vielfalt bereits vorhandener
Standardformen und -farben ist auch eine indivi-
duelle Anpassung bezlglich Form, Verarbeitung
und grafischer Gestaltung maglich, wobei Werbe-
anbringungen im Digital- oder Flexodruck umge-
setzt werden. AuBerdem lassen sich die Anhanger
mit transparenten Taschchen zum Einschieben
von Mini-Broschiiren bestiicken oder als Leporel-
lo, Klappkarte, Rezeptheft, auch mit Duftstoffen,
produzieren.

Wie werden die ElastiTotes® am Produkt befestigt?
Die Anbringung am Produkt erfolgt mittels Elas-
tomer, ein Kunststoff, dessen Zugstarke individu-
ell regulierbar ist. Mithilfe spezieller Applikatoren
lassen sich die ElastiTotes® maschinell anbringen,
sodass auch groBere Stlickzahlen mihelos um-
setzbar sind. Daneben ist bei kleineren Auflagen
nattrlich auch die Anbringung von Hand madglich.

Fiir welche Branchen und Kampagnenziele sind
die Anhdnger besonders gut geeignet?

ElastiTag® als .Single-Losung” und ElastiTote® als
.Huckepack-System" eignen sich fur nahezu alle
Branchen und Produkte, die eine Kennzeichnungs-
anforderung oder eine Produktpromotion verfolgen.
Dieses weltweit einmalige System bietet ein der-
artig groBes Losungsportfolio, das sich in wenigen
Séatzen gar nicht zusammenfassen ldsst. Im Grunde
konnen wir behaupten, dass jeder, der sein Produkt
um weitere Informationen oder Interaktionen erwei-
tern machte, in unseren Artikeln eine Lsung findet.



