LORENTZEN & SIEVERS

Chain ist die Ve

Produkteigenschaften und -vorteile

wJedes Produkt

SORTIERUNG UND VERPACKUNG VON OBST UND GEMUSE

18S. ,Sonderplatzierungen sollten noch
haufiger zum Einsatzkommen. Interessan-
te

zenversprechen geben konnen. Bei e
Vielzahl der beispielsweise angebotenen
Apfel- und Tomatensorten wie auch Kar-
toffeln und Zywicbeln ist es die Aufgabe der
Verpackung, den jeweiligen Produktv
teil optisch schnell erfassbar darzustelle
Die farbliche Kennzeichnung der Kartoffel-
banderolen in Verbindung mit den Pro-
dukteigenschaten weich-, fest- oder vor-
wiegend festkochend werde vom Konsu-

menten erlemt ig
sein JSuch-, Erfahrungs-

‘Wahisolte man viee Faktoren wie 2.8, Produktegen-

u d Vertrauenseigenschafien sollten hier-

sowe Ziegruppe beachten.

Nach wie vor einer der innovativsten Bereiche in der gesamte Supply-
oder

Einweg oder Mehrweg - die Branche arbeitet kontinuierlich an Ver-

Dabei spielt

auch zunehmend die Nachhaltigkeit eine wichtige Rolle. Diese kann

die Reduzierung von Abschriften genauso umfassen wie die Aufwands-

minimierung bei Material und Herstellung. Gleichzeitig dilrfen die

anderen Anspriiche an die Verpackung wie schéne Prasentation, die

Nutzung als Werbetréger und natirlich Schutz der Ware nicht in den

Hintergrund treten. Bereits auf der Fruit Logistica zeigten zahlreiche Un-
4 Byt :

ihre

ihres

e
Angebots (siehe hierzu auch Fruchthandel Magazin 9/2013).
Im Folgenden stellen weitere Anbieter ihre Lésungen vor.

Das richtige Verpackungskonzept am PoS

iiber den Abverkauf, beeinflussen das

Die L
weitere Verbraucherverhalten im Markt und steuern die logistischen Prozesse in der Abteilung.
Ve

6nnen zudem

wirken, somit

dazu beitragen, dass weniger Lebensmittel vernichtet werden.

D fie Lorentzen & Sievers GmbH (L&S), ist
auf individualisierte sowie standardi-
sierteVerpackungslsungen spezialisiert. Im
Folgenden benennt Claudia Schuh, Verant-
wortiche fiir

Diese Daten des statistischen Bundesam-
tes sollten laut L&S bei der Wahl der richti-
gen Verpackung Beachtung finden. ,Spe-

verringern und

passt sein, um dieses optimal zu prisen-
tieren und zu schiitzen. ,Grundsétzlich
gilt bei Obst und Gemilse, dass die Frische

ziell die
inbeziehen. Hinsicht-

liche Faktoren, welche bei der Entwicklung
einesVerpackungskonzeptes relevant sind:

Zielgruppengerechte
Verpackungsgrien und Gestaltung

Im Jahr 2011 lebte weniger als die Half-
te der Deutschen in einer Familie. Hier-
von wiederum mehr als die Hlfte in einer
Ein-Kind-F: 30% der Bevislke-

lich der Gestaltung sollte beriicksichtigt
werden, dassin den Ein-Kind-Familien die-
sesin ie Eir

das grokie darstellt”
Eine konische Kréuterschale dffnet das
Bouget und spricht das Auge deutlich
stirker an als eine rechteckige Form. Ei

so Claudia

entscheidungen beeinflusst”,
huh. i Unter-

ne Antifog- eine ang e
Folen- oder Netfarbe oder der cinge-

scheidungen in der Gestaltung trffen hier
eherins Schwarze, weilkeine Kompromisse:
getroffen werden milssen.”

rung lebte in ciner Paar-Gemeinschat oh-
ne Kinder. Der Anteil der alleinstehenden
Bevislkerung stieg 2011 erstmals iiber 20%.

Form, Material und Gestaltung sollten
laut Claudia Schuh an das Fiillgut ange-

hnitt zur Aufnahme von
Kondens- oder Fruchtwasser sind nur
einzelne Elemente, mit denen ihr zufol-
ge ein frisches Produkt entsprechend in
Szene gesetzt werden kann. ,Die werb-
liche Gestaltung hebt den jeweiligen Pro-
dukwvorteil hervor und bietet die Mog-
lichkeit der zielgruppen-spezifischen An-
sprache.”
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werden. Auf neue Pro-
duhc oder Kompositionen wird iber die
Verpackung neugerig gemacht und der
Produktvorteil schnell erfassbar hervorge-
hoben. Attraktiv gestaltete Etiketten, Ei
stecker, Werbeleisten oder auch Decken-
héinger weisen dem Verbraucher denWeg*

Positionierung im Markt

Mehr Mut zur Gestaltung in der Obst- und
Gemiiseabteilung wiinscht man sich bei

und itionen so-

8. iopl.

\dd- tandardi-
sierten Auslage ,vergraben® und kommen

p P
Konferenz im Dezember

Die 8. European Bioplastics Konferenz
wird am 10. und 11. Dezember im Inter-
Continental Hotel in Berlin stattfinden.
Wie der Verband European Bioplastics als.
Organisator kirzlich erklirte, bietet die
Konferenz eine einzigartige Plattform,
um Informationen auszutauschen und
die neuesten Trends bei Entwicklung,
Materialien und Produkten zu diskutie-
ren. ,In einem Markt, in dem Biokunst-
stoffe aus ihrer Nische heraustreten,
besteht unsere aktuelle Herausforderung.

fiir

das Auge deutich tirker an als ene rechteckige Fo.

nicht ausreichend zur Geltung", bedauert
Claudia Schuh. Neue, fremdlindische oder
exotische Erzeugnisse sind nach ihrer Aus-
sage Trend und sollten noch besser erklirt
baw. mi( Rezepten erlebbar gemacht wer-
kostungen sind ebenfalls ein bei
Kunden sehr bebtes Mite, um & anig:
nisse schmackhaft zu machen.”

darin,

takte und Endkunden verstarkt greifbar
2u machen”, sagte der Vorstandsvorsit-
zende von European Bioplastics, Andy
Sweetman. Eine Anmeldung zur Kon-
ferenz ist seit April 2013 mbglich. Die
Mitglieder der Organisation produzieren,
verarbeiten und vertreiben Kunststoffe,
die biobasiert beziehungsweise biolo-
gisch abbaubar sind.
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