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«Richtige Verpackung beeinflusst den
Einkauf am PoS*"

Wie wichtig die Verpackung fiir das rich-
tige Marketing ist, zeigten Claudia Schuh
von Lorentzen & Sievers und Rainer Dony
von Polytrade im Forum ,Bessere Prasen-
tation — besserer Abverkauf?“. ,Es gibt ei-
nen Markt fiir bessere Verpackung®, zeigte
sich Claudia Schuh tiberzeugt. ,Denn das
Kaufverhalten ist zu 80% emotional und
hier kann die Verpackung viel bewegen.“

Claudia Schuh

So kénne man dadurch Zielgruppen wirk-
sam ansprechen und das Konsumverhalten
beeinflussen. ,Wir haben nur einen kurzen
Moment, um das Auge des Verbrauchers
auf unser Produkt zu lenken.“ Deshalb sei
die Bildsprache einer Verpackung wichtiger
als der Text. Das Material der Verpackung
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spiele ebenfalls eine grofe Rolle — vor allem
bei Premiumprodukten miisse diese die
gleiche Wertigkeit haben, wie die verpack-
teWare.
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