LORENTZEN & SIEVERS/INFIA

«Verlockend verpackte Strauchbeeren auf dem
Weg zum Ganzjahresartikel”

ntersuchungen  der

Agrarmarkt Informa-
tions-Gesellschaft AMI
ergaben ein Wachstum
der Einkaufsmengen von
Strauchbeeren auferhalb
der Saison von jéhrlich fast
25%. Gefordert wird dieser
Trend von immer moderne-
ren Verpackungen, welche
die Produkteigenschaften
erhalten. So wie die Schalen
des italienischen Herstellers
Infia mit seitlicher Beliiftung in Verbindung
mit Deckeln oder einer attraktiv gestalteten
Siegelfolie.

Die seitliche Beliiftung erméglicht nach
Angaben des Verpackungsspezialisten Lor-
entzen & Sievers, der die Infia-Produkte auf
dem deutschen Markt vertreibt, eine Redu-
zierung der Vorkiihlphase um rund 25%, wo-
mit eine Verringerung des Energieeinsatzes
zum Runterkiihlen der Friichte verbunden
ist. Kondensfeuchtigkeit und Ethylen ent-
weichen schneller. Zusétzlich eingekleb-
te, farbig angepasste Vlies-Pads sind in der
Lage, austretenden Fruchtsaft und in der
Schale verbliebene Feuchtigkeit zu absor-
bieren. In dieser Kombination befinden sich
die sensiblen Friichte in einem optimalen
Klima, das sich positiv auf die Frische aus-
wirkt. Leuchtende Farben und pralle Friich-
te versprechen dem Konsumenten ein stiles
Geschmackserlebnis, das gerade im grauen
Herbst und dunklen Winter einen besonde-
ren Genuss vermittelt. Optimal verschlossen
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Optimal verschlossen werden die Schalen entweder mit passenden Deckeln oder mit einer Siegelfolie.

werden die Schalen entweder mit passenden
Deckeln von Infia oder mit einer Siegelfolie.
Aufgrund der seitlichen Lochung kann auf
eine Perforation der Folie verzichtet werden.
Die grafische Gestaltung der Siegelfolie bzw.
der Etiketten auf den Deckeln {ibt einen we-
sentlichen Einfluss auf den Abverkauf aus.

Noch gelten Beerenfriichte bei den
Konsumenten {iberwiegend als saisonale
Frucht. Transparenz hinsichtlich Herkunft
und Lagerung kann dieses Vorurteil abbau-
en. Emotionale Argumente, die starker als
das Vorurteil sind, férdern ebenfalls den
Absatz. Bilder sind bekanntlich stérker als
Worte. Abbildungen von kostlichen Des-
serts und Kuchen, Smoothies oder Shakes
vermarkten die Friichte modern und emo-
tional. Der steigende Trend zum Einsatz von
QR-Codes und NFC (Near Field Commu-
nication) ermdglichen, weitere Informati-
onen und Anregungen zur Lagerung, Ver-
wendung und Zubereitung der jeweiligen
Friichte anzubieten.

Die Schalen mit seitli-
cher Beliiftung und Deckel
des Herstellers Infia werden
in Deutschland von der Fir-
ma Lorentzen & Sievers an-
geboten. Etiketten, Siegelfo-
lien, Umverpackungen und
Aufmerksamkeitsverstarker
gehdren ebenso zum Ange-
botvon Lorentzen & Sievers,
wie die grafische Gestaltung
und Gesamtkonzeption in-
klusive QR-Code.

Anhénger-Etikett
fiir Preis nominiert

Die Fachjury des Deutschen Ver- ___
packungsinstituts (dvi) hat das
Anhénge-Etikett ElastiTote® fur
den Deutschen Verpackungs-
preis nominiert. Hersteller Bed-
ford Industries (USA) und sein
deutscher _ Vetriebspartner
Lorentzen & Sievers reich- @
ten ein Projekt ein, bei "W
dem fur Nestlé Deutsch-
land eine kleine Maggi-
Flasche mittels ElastiTote®
an eine groBere effizient
und werbewirksam ~ fi-
xiert wird. ,In ihrer Simplizitdt

und dabei Effektivitat lobenswert" urteil-
te die dvi-Jury tber Verpackungsl6sung.
Zu den Vorgaben von Nestlé hatten nach
Angaben von Lorentzen & Sievers unter
anderem ein moglichst geringer Materi-
albedarf gehort. ,Von zentraler Bedeu-
tung ist zudem, dass die Zugstarke des
Elastomers individuell regulierbar ist. So
werden beispielsweise beim nominier-
ten Projekt sowohl das Hang Tag durch
die erste Schlaufe als auch das Produkt-
muster durch die zweite Schlaufe sicher
fixiert. Die Positionierung des Musters
bleibt flexibel, ein Riickstapeln in die
Sekundérverpackung ist moglich und
zusatzlicher Material- und Raumbedarf
wird vermieden", erklarte Lorentzen &
Sievers weiter.
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